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1.  ONAS

Studenti Katedry filozofie FF ZCU v Plzni (dale jen ,Katedra“ nebo ,KFI“) se rozhodli podpofit svou
Katedru a prispét vlastnimi silami k jeji propagaci - tedy pomoci s pfipravou jeji komunikace a zaroveii s
motivaci mladych, potencialnich studentl ke studiu na KFI (FF). Piivodni napad vedeni Katedry vytvorit
funkéni a obsahové aktualni webové stranky KFI se rozrostl do dalSich aktivit, které se nabalovaly jako
»Zivy organismus”. Postupné tak vznikla potreba vytvorit logo Katedry, Instagram KFI, YouTubovou
skupinu KFI, Newsletter KFl a fada dalSich aktivit, které jsou pfipravované ke spusténi od nového
akademického roku 2018/2019.

Jakousi pomysinou ,startovaci aktivitou“ bude panelovda diskuze na téma ,Humanitni a
spolecenskovédni vzdélani a vzdélavani a jejich role v demokratické spolecnosti“, ktera se uskutecni
dne 4. fijna 2018 v prostorach FF nebo ZCU. Mezi hosty zasednou v§znamné osobnosti, reprezentujici
konfrontaci teorie s praxi, ¢imZ zprostfedkuji studentiim zkuSenost s novym pohledem na danou
problematiku. Pozvani jsou prof. PhDr. Jan Sokol, Ph.D., CSc. (Fakulta humanitnich véd UK), doc. Ing.
Ivan Havel CSc., Ph.D. (védecky pracovnik a byvaly feditel Centra pro teoreticka studia, spoleéného
pracovisté UK a AV CR), MUDr. Marek Hilser, Ph.D. (Iékaf, vysokokolsky pedagog a kandidat na
prezidenta ve Volbach prezidenta 2018), predni ekonom PhDr. Tomas Sedlacek, Ph.D. (ekonom a
vysokoSkolsky pedagog), moderator PhDr. Vaclav Moravec, Ph.D. (novinar a vysokoSkolsky pedagog),
stejné tak jako Celni predstavitelé a vyucujici Zapadoceské univerzity v Plzni: doc. Dr. RNDr. Miroslav
Holedek (rektor Zapadoceské univerzity v Plzni), PhDr. David Sanc, Ph.D. (dékan Fakulty filozofické
Zapadoceské univerzity v Plzni), doc. PhDr. Jan Vané, Ph.D. (vedouci a pedagog Katedry sociologie FF
ZCU), doc. Ing. Jifi Masopust, CSc. (vysokoskolsky pedagog, Katedra aplikované elektrotechniky a
telekomunikaci FEL ZCU) a PhDr. Jaromir Murgas, CSc. (vysoko3kolsky pedagog FF ZCU a FHS UK).

Vyznamnou soucasti pripravy a realizace konference bude medialni prezentace Katedry filozofie, Fakulty
filozofické Zapadoceské univerzity a samotné Zapadoceské univerzity Siroké (nejen odborné) verejnosti.
Na panelovou diskuzi budou navazovat dalSi studentské a ob¢anské aktivity. Domluveny jsou besedy v
plzenském mezigeneracnim centru TOTEM, univerzitni kavarné Druzba, navstévy plzenskych strednich
Skol a gymnazii atp., jejichZ zamérem bude nejen otevrit toto téma Siroké verejnosti, ale i oslovit
potencialni studenty se zajmem o tyto obory.



1.1 PRTYMKFL

Mgr. Nad'a Hlavackova
- studentka KFI, doktorsky obor TDVT, 1. rocnik, denni studium
o zajisténi marketingovych aktivit a PR, graficka podpora a web design

Odborna praxe: Pfiprava a realizace reklamnich kampani a PR, styk s médii, organizace fotografii na
(namatkou/oblibené): Michael Jackson (zafi 96), Luciano Pavarotti (prosinec 96), David Bowie ((inor
97), José Carreras (duben 97), U2 (srpen 97), Alvin Ailey Balet (fijen 97), Phill Collins, (prosinec 97),
Mistrovstvi svéta ve floorballu (98) aj. pro spolecnosti TICKETPRO a PROPAGART. Obchodni zkuSenosti:
developerska spolecnost FINEP a.s., Stfedoceské divadlo. Fundraising/sponzoring: Farni charita
Beroun, Obcanské sdruZeni Kridla, World Press Photo 2011 (strana klienta) aj. Znalosti grafickych
programii typu Corel Draw, zaklady HTML, WordPress, SEQ optimalizace web stran, sprava a

vyhodnocovaniv GA atp.

Mgr. Zdeiika Spiclova
- studentka KFI, doktorsky obor TDVT, 4. rocnik, denni studium,
o zajisténi PR aktivit a produkce, jazykové korektury

Odborna praxe: Kromé oborii Humanistika a Evropska kulturni studia FF ZCU a oboru Evangelicka
teologie na ETF UK také vystudovala obor Medialni studia na Fakulté socialnich véd Univerzity Karlovy
vPraze, kde se seznamila se zaklady marketingu a PR. Vramci studia také absolvovala nékolik
workshopti zamérenych na komunikaci s médii, kvantitativni obsahovou analyzu, pravni aspekty médii a
marketingu v ceském prostfedi a proces tvorby v marketingové komunikaci. RovnéZ ma zkuSenosti
s pfipravou a propagaci dvou roénikii SVK Komunikace, védéni a nové technologie a s administraci dvou
jiz uskuteénénych a dvou aktualné probihajicich SGS projektd.

Sergej Kish
- student KFl, bakalarsky obor Filozofie, 1. ro¢nik, denni studium
o fotograf, specialista pro socialni sité (tvorba a implementace Cl na socialni sité),
kameraman

Odborna praxe: Vystudoval SPS, obor Informaéni technologie se zaméfenim na multimédia. Ma
zkuSenosti s fotografovanim a Gpravou fotografii ve Photoshopu, tvorbou a stiihem kratkych filmi a
videi (Adobe Premiere, Audition). Znalost programovaciho jazyku Java, dale pak HTML, CSS, SQL
databaze (tvorba a sprava), PHP (vytvofeni databaze a jeji propojeni s HTML webem pomoci PHP). Dale
ma zkuSenosti se spravou a dalsi propagaci na socialnich siti typu Instagram, Twitter, Facebook atp.

+ dalSi personalni zajisténi webovych stran KFI:

Mgr. Vojtéch KasSe: vyucujici KFl a student doktorského oboru na MU v Brné - administrace webu KFI

Bc. Jan Novak: student KFI, magistersky obor TKF, 3. roénik, denni studium (momentalné na Erasmu) -
produkce

Sandra Doan: studentka KFl, bakalarsky obor Filozofie, 1. roénik, denni studium - vytvarnice

a dalsi studenti.



1.2 ROZPOCET

STIPENDINI: Hlavni hnaci silou je nadSeni a presvédéeni, Ze studujeme na Katedie, ktera si tuto
podporu plné zaslouZi, a proto je doslova nutnosti/ nasi povinnosti se snaZit o jeji dalSi zviditelnéni a
propagaci.

FUNDRAISING: Zaroven planujeme oslovit nékolik plzeniskych spolecnosti, které by se mohly stat
potencialnimi, a predeviim dlouhodobymi, donatory Katedry, potazmo celé Fakulty filozofické ZCU.
Z toho dlivodu je ale potieba zajistit dostatek atraktivnich aktivit, které by zviditelnily Katedru/Fakultu v
médiich a v o€ich plzenské verejnosti.



2.  TEORETICKA CAST

2.1 CORPORATE IDENTITY

Korporatni identita (Corporate identity, dale ,CI“) je casto spojovana pouze sjednotnym vizualnim
stylem (Corporate design, dale ,,CD“). Ten je vSak pouze jednou ze sloZek Cl. Vytvareni Cl je aktivitou
narocénou, dlouhodobou a tizce spojenou s lidmi, ktefi ji vytvareji a napliuji - a to nejen po odborné
strance. ProtoZe vyjadfuje jednotnou vizualni podobu organizace, logicky musi ,vychazet zlidi“, ktefi
tuto organizaci tvori. O tom, jak se lidé v pracovnim prostredi citi, rozhoduji predevs§im podminky, které
jim pracovi$té poskytuje - a nejedna se pouze o materialni podminky, ale i o estetickou Groven tohoto
prostiedi, a predevsim o socialni faktory. Pravé lidska interakce mezi zaméstnanci asto vyrazné uréuje
kvalitu jejich prace. CozZ je stale fakt, na ktery zaméstnavatelé radi zapominaji a ktery je nezbytnym
faktorem pfi utvareni korporatni identity. Nejde pouze o vnéjsi podobu komunikace, ale i o atmosféru,
ktera na pracovisti panuje, a ktera v diisledku toho tuto komunikaci urcuje.

Korporatni identita by méla vychazet zhistorie spolecnosti, méla by obsahovat jeji
filozofii, unikatni pristup a etické hodnoty. Jenom tak je schopna vytvorit komplexni obraz
spolecnosti, kterou reprezentuje. Z téchto predpokladl chceme vychazet pfi vytvareni Cl
Katedry.

Tato strategie Cl je vytvorena na miru KFl, tedy s ohledem na to, Ze se jedna o odliSné
prostiedi, nez je komeréni spolecnost. A zvlasté v tomto prostredi je potfeba mit na mysli,
ze vztah (,lasku) ke znacce, vykonnostni marketing nevybuduje! Zde to plati podle nas
dvojnasobné.

2.2 CORPORATE DESIGN

Firemni znacka (a symbol) jsou soucasti CD, v praktickém fungovani firmy maji ale nemaly vliv na
vSechny dalsi slozky firemni identity. PIni role: a) identifikacni - identifikace znacky a produktl, b)
personalizacni - oslovuje urcité socialni prostredi, vede kintegraci €i diferenciaci znacky, c) vytvari
vlastni identitu. Ma symbolickou funkci, coZ napomaha jejimu zafazeni. Jednotny vizualni styl bude
popsan ve specialnim logo manualu KFI. V pfipadé identity Katedry filozofie se jedna o tzv. identitu
sdilenou (tj. sdili prvky s Fakultou filozofickou Zapadoceské univerzity v Plzni a samotnou ZCU).

2.2.1 Jednotny vizualni styl - LOGO

Logo (graficka znacka) je grafickym ztvarnénim korporatni podoby nazvu Katedry filozofie. Je zakladem
jednotného vizualniho stylu KFl - a zaroven jeho nejvyznamnéjSim identifikacnim prvkem. Zakladni
graficka znacka KFI je vytvorena spojenim symbolu (tzv. Penroseilv trojihelnik) se dvéma textovymi
castmi (pismena ,KFI“ a napis ,Katedra filozofie“). Pfesnd podoba loga - proporce, barevna
specifikace a jeho vyuZiti v dalSich merkantilnich materidlech - bude popsana ve zvlastnim ,logo

manualu“, ktery bude k dispozici na webovych strankach KFI.



2.3 CORPORATE COMMUNICATION

Korporatni komunikace (Corporate communication, dale ,,CCO) je zplisob, jakym spoleénost funguje a)
uvnitf a b) navenek. Mezi klasické priklady CCO patii pravé a) HR neboli Human Resources a dalSi
zaméstnanecké a teambuildingové aktivity, a za b) jiz zmifiovany CD, PR neboli Public Relations (tedy
komunikace s verejnosti skrze média), rizné formy propagace a korporatni reklamy, eventy apod.

2.4 CORPORATE CULTURE

Korporatni kultura (Corporate culture, dale ,CC“) vznikd vdisledku tradic spolecnosti, jejiho
dlouhodobého vyvoje, reprezentuje jeji filozofii a dlouhodobé vize. Zakladnimi znaky CC jsou specifické
symboly, ritualy, hodnoty aj. Hraje nejvétsi vyznam v konkurenceschopnosti vii¢i podobnym institucim.

Nasim cilem zde neni detailné predstavit postup budovani znacky KFI (predlozit swot
analyzy, rozdéleni efektivniho marketingového mixu, typy (ALT a BLT) a zpiisoby
komunikace (B2C a B2B) atp.), ktery by jisté plisobil velmi profesionalné, ale vyjit
z readlného fungovani Katedry, jejich moZnosti a posilit to, co miize skutecné nabidnout a
¢im se lisi od ostatnich podobnych pracovist. To vSe tvofi vyslednou podobu, jak je (a
bude) Katedra vnimana nejen vocich verejnosti (budovani hodnoty tercialniho
vzdélavani), ale také (a predevsim) v ocich jejich studentii a zaméstnancd.



3.  PRAKTICKA GAST

KONCEPCNI RESENI NAVRZENE NA MiRU KFI

Koncepéni feSeni vySe zminéného fungovani spolecnosti (v tomto pfipadé Katedry) musi byt ,usité na
miru“ a navrZené s ohledem na fungovani (a moznosti) dané organizace. Logicky neni mozné mit stejné
poZadavky a ocekavat podobné vystupy u pfispévkové organizace jako v pripadé komeréni spolecnosti.
Je tedy naSim cilem vyjit vpfipadé teSeni ,komunikace“ KFI zjejich dlouhodobych potfeb a
nékolikaletého sledovani jejiho provozu.

Podobné miiZe byt kdykoliv vytvofena ,komunikace* na fakultni drovni, ktera bude
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sméry (,nahoru“ - ZCU, ,doli“ - katedry) a s médii, ale neni nic jednodussiho ne7 ji
pripravit.

Cile KFI
o vytvareni koncepci projektii externiho a interniho marketingu, vyhodnocovani marketingovych
analyz
e piiprava a realizace marketingovych akci, podporujicich rozvoj zajmu o studium a vztahy se
studenty a s absolventy
o realizace vizualniho stylu a koordinace propagace znacky
e  piiprava a realizace propagacnich tiskovin, reklamnich predmétl a merkantilii
e priprava a organizace oficialnich (a spolecenskych) akci
e podpora a realizace akci k popularizaci védy a vyzkumu na KFl (FF), koordinace a administrace
téchto aktivit (i v zahranici)
e  priprava a realizace projektili sponzoringu a fundraisingu

Cilova skupina KFI
o Uchazeéi o studium z CR (a ze zahraniéi) a rodice potencialnich studenti
« Reditelé, vychovni poradci a ucitelé stfednich $kol v CR
e  Studenti KFI (FF)
e Absolventi KFI (FF)
o Akademicka obec, zaméstnanci
o Potencialni partnefi a darci
o Média

3.1 LOGO

Vzhledem ktomu, Ze se v pfipadé loga jedna o velice sloZity a koncepcni prvek, bude jeho podoba
feSena ve zvlastnim logo manualu.

i KATEDRA FILOZOFIE



3.2 WEBOVE STRANKY

Funkéni a obsahové naplnéné webové stranky jsou zakladem komunikace kazdé spolecnosti Ci
organizace v 21. stoleti. Idealem by bylo, aby byly i graficky zpracované adekvatné cilové skupiné,
responzivni a SEO optimalizované, ale stavajici layout ZCU webi tuto mozZnost momentalné nenabizi.

Budeme se soustredit predevsim na propracovanou strukturu, aktualni obsah a snadnou orientaci:

UCHAZEC
> STUDENT .
KOMUNIKACE ,NASE" ! ABSOLVENT
ZACINAJICi VEDEC
> VEDEC
KFl VEDEC
MEDIA A KOMUNIKACE
VEREJNOST =
KOMUNIKACE SMEREMVEN
.S NAMI

DALSIi KATEDRY, FF
ZCu,zcu

~ 244

Z tohoto prehledu je zjevné, na co se webové stranky maji soustredit. Na a) komunikaci ,,nasi“, tedy na
potencialni uchazece (naborové microsity, chozeni do Skol, besedy, rozhovory, videa), na stavajici
studenty a na absolventy. A také na védce a védecké zaméry, at uz se jedna o védce zkusené Ci
za€inajici. Za b) na komunikaci vnéjsi, tedy na spolupraci s dalSimi katedrami, na sdileni informaci ,.se
zékladnou*“ v podobé Fakulty filozofické, €i pfimo s tiskovym centrem ZCU a s vefejnosti a médii. Zmény
se tedy budou v pripadé ceské jazykové podoby webovych stran soustredit predevS§im na zdiraznéni
prinosu studia na KFl, vyznamu badatelskych projektl na KFl a otevieni komunikace smérem ven.

Nékolik prikladi:

Naborovd microsite - ,,webovd folie” umisténa pred viastni web, vizualné uzpisobend cilové skuping,
kterou ma oslovit (tj. predevsim stredoskolakim) - atraktivni layout + socky

Proc¢ u nds studovat - detailni popis toho, jaké zaméstnani ma moznost student po absolvovani KFI
zastavat

Absolvent - konkrétni priklady (fotografie) bakalare, magistra, (prezencni i kombinované formy studia) a
akademika, ktery se realizuje v néjaké atraktivni pozici/spolecnosti

Krouzky a spolky - popis a fotografie z jiZ probéhlych rocnikii

Karta védce - lepsi fotografie, lepsi popis badatelskych cinnosti, CV, osobni webové odkazy atp.

FEEDBACK:

Google Analytics

Shér a vyhodnocovani dat prostfednictvim moderniho, uZivatelsky nenaro¢ného nastroje GA (na webu
ZCU je podobny, ale znaéné starsi nastroj). GA poskytuje komplexni informace o navitévnosti a vysledku
reklamnich kampani.



3.2.1 SOCIALNI SITE (,,socky“ jsou pipraveny na katedemi, a i fakultni dirovni)

Socialni sité = konektivita a branding. Propojeni s cilovou skupinou v jejim pfirozeném prostiedi. Tato
cesta se nam nemusi libit, ale musime respektovat, Ze ,Velkému bratrovi“ jiZ neni Gniku, zejména pokud
chceme oslovovat mladou generaci. Druhy: Instagram (sdileni fotografii), Facebook (sdileni obecnych
informaci), YouTubova skupina (sdileni videi), Twitter (kratké textové obsahy, komentare aktualniho
déni), Blog aj. VSechny aktivity budou realizované jako neplacené kampané.

INSTAGRAM (a Dropbox)

Instagram je platforma, na kterou planujeme pridavat fotografie vSeho druhu - od reprezentativnich po
humorné. Ty predevsim, protoZe se nehodi na oficialni webové stranky, ale piiliS ani na FB. Navic
Instagram v soucasné dobé predstavuje zcela jedinecné, a predevSsim mezi studenty hodné sdilené
prostredi, které je vnimano jako neformalni. | proto je nasim cilem touto cestou potlacit domnénky,
predstavy a riizna jina cliché, tykajici se pravé Zivota na akademické plidé. Chceme se pokusit ukazat, Ze

KATEDRY KISH

sssssssssssnssnnnnes

Yiss

kterém se akademicky sbor také, ¢asto nemalou mérou, podili. Sprava KFl Instagramu je pomérné

snadnda, pokud by bylo do budoucna nutné feSit Instagram na vys$Si (fakultni) drovni, sprava by

T <1

Toto schéma ma ukazat, jakym zplisobem chceme fungovat. Jsou zde jednotlivé katedry, které budou
nahravat svoje fotografie na jedno misto - na dropbox. Tam je bude spravovat jedna osoba (Sergej
Kish), ktera bude fotografie tfidit, upravovat je a pouZivat pro dalsi platformy. Jedna se o snadny proces,
jedinou podminkou je soucinnost kateder. Je v naSem zajmu byt na téchto médiich co nejaktivnéjsi -
prislusné algoritmy se pak postaraji o to, abychom byli vidéni, tj. budou nas zvyhodiovat ve
vyhledavacich na Internetu.

DROPBOX

Dropbox je cloudové liloZisté - podobné, jako mame v pocitacich néjaké pamétové zafrizeni (pevny disk),
ke kterému pfistupujeme fyzicky, Ize si registrovat ,pamétové misto“ (napf. u dropboxu), ke kterému
pristupujeme virtualné, prostfednictvim internetového pfipojeni. Jinymi slovy, dropbox funguje jako
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pevny disk, ke kterému se pres internet dostaneme kdykoliv a kdekoliv. Dropbox bude fungovat jako
adresar - Ize vytvorit slozky, které budou pridéleny jednotlivym katedram.

Odpovédna osoba si poté zaloZi (icet na dropboxu - staci pouZit svoji univerzitni emailovou adresu - a
to mu umozni pristup k dané slozce. Lze samoziejmé oteviit i vice pristupt pro jednu slozku. Tim je vSe
hotovo a dotycna osoba (osoby) miiZe zacit fotky nahravat.

DROPBOX

KISH

Zde by ovSem mohlo nastat hned nékolik komplikaci: a) nenaSel by se nikdo, kdo by si dropbox zaloZit
chtél, b) nékdo by se nasel, avSak prestalo by ho to bavit/nechtél by fotky nahravat, c) feknéme, Ze
néjaky student zachytil hezky okamZik a chce jej dostat na Instagram katedry (pfiéemzZ by studenti
takovou moznost mit méli a méli by k tomu byt pfimo pobizeni). Hypotetické feSeni posledniho bodu by
mohlo byt nasledujici - takova fotka by Sla od studenta k odpovédné osobé, od té pak na dropbox a az z
dropboxu na Instagram - to celé miiZe (a pravdépodobné bude) trvat delSi dobu. Je pravdépodobné, Ze
tyto body pripadné zajemce od projektu odradi, v takovém pripadé navrhujeme, aby ten, kdo se nebude
chtit zapojit, fotografie poslal jednoduse na mail pfimo spravci (Sergej Kish). Je vSak nutné zdiiraznit, ze
délat vSe s pomoci dropboxu je praktictéjsi, jednodussi a prehlednéjsi.

FACEBOOK

Ackoliv se o FB zacalo tvrdit, Ze je ,mrtvy“, svou roli stale hraje a bude (minimalné jesté néjakou dobu)
hrat. Jeho fungovani je zaloZené predevSim na aktualnosti, pravidelném plnéni novymi informacemi a
idedlné propojenim s Instagramem a dalSimi medialnimi nastroji (videa, soutéZe aj.). Facebook je
vhodny jak pro sdileni fotografii, tak i informaci (nejatraktivnéjSi je samoziejmé jejich syntéza - text +
fotka/obrazek, které budou spole¢né néco sdélovat). Facebook je i vhodny nastroj pro tvorbu ,,udalosti“
- konferenci a dalSich aktivit, jak vefejnych, tak soukromych. U udalosti je samoziejmé moZnost
pridavat tematické fotografie a prispévky. V neposledni fadé Ize tuto udalost sdilet a posilat ,,pozvanky“

lidem nejen na Facebooku.
TWITTER

Socialni médium a mikroblog pro pfidavani kratkych (280 znakii) textovych prispévkii nebo posilani
soukromych zprav. Twitter je vhodny zejména ke sdileni nebo ke kratkym upozornénim. Vzhledem k

11



tomu, Ze Twitter neni v Cechach piili§ rozsifen, bude vhodné piispévky na tomto médiu zaméfit na
zahranicni studenty a instituce, jinymi slovy - bude lepsi ho realizovat v anglickém jazyce. Proto i odkaz
na Twitter bude umistén na jazykovych mutacich webovych stranek (tedy bude uréen pro zahranicni
studenty, badatele a média).

YOUTUBE KANAL

YouTube je nejvétsi internetova stranka pro sdileni videi. A video je marketingovym nastrojem 21. stoleti.
Pro Ucely KFI bude zpracované jedno poloprofesionalni video (maly rozpocet) pomoci dronu, ktery
zabere exteriéry a interiéry KFl, poté bude video sestfihané a dopInéné hudbou a anglickymi titulky.
Ostatni videa budou mit podobu spiSe neformalnich vstupdi, které budou atraktivni formou komentovat
Zivot na Katedie - rozhovory s vedenim, zaméstnanci, studenty atp. Na YouTube je potieba vytvorit si
vlastni kanal (upraveny a sdileny jinymi médii), na ktery pak budeme nahravat videa. Tyto videa
samoziejmé Ize pak dale sdilet, napf. na Facebooku a Twitteru.

3.2.2 NEWSLETTER ABLOG

Newsletter, pfipadné Blog, bude klicovou soucasti webovych stran KFl. Od zafi 2018 bude
pravidelnym zpiisobem (mésicné) informovat o zajimavych pfipravovanych a probéhlych
aktivitach - odbornych i spolecenskych. Mésicni prehled novinek z Katedry, lspéchy
zaméstnancl a studentii KFl (kdo co napsal, kdo co vydal, obhajoby dizertaci, habilitacni
prednasky, nabidky prace atp.), rozhovory s nimi, vydané studie a dalsi (nap¥. kaZzdy mésic
bychom pripravili maly medailonek s vybranym ¢lenem KFI: oblibené knihy, divadelni
predstaveni, inspirace pro studenty atp.)

4 xs 2~

Prvni €islo bude elektronicky distribuovano v zafi 2018.

3.2.3 JAZYKOVE MUTACE WEBOVYCH STRANEK

Webové stranky by mély mit svoje jazykové mutace. Idealni by bylo, kdyby se nejednalo o pouhé
mutace, ale plnohodnotné jazykové varianty stranek, zamérené pfimo na konkrétni potreby -
zahranicni studenty, zahranicni vyzkum, zahranicni spolupraci, mezinarodni konference aj.

Erasmus: studentské aktivity ze zahrani¢i bychom radi sdileli na socialni sité, mélo by to
motivovat ostatni studenty, aby také vyjeli (kampan, byt malicka).

3.3 TISKOVE (MERKANTILNI) MATERIALY

DalSimi prostredky Cl jsou merkantilni tiskoviny, které slouZi k reprezentaci Katedry.

Hlavickové papiry

Vizitky

Obalky

Zapisy z porad

Objednavky a faktury

Letaky a brozury

Tiskové zpravy, PR ¢lanky a inzerce
Atp.
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3.4 PROPAGACNI MATERIALY

vagvavs

Casto se jejich vyznam podcefiuje, ale stoji ,pakatel“ a maji klicovy vyznam. NejdileZit&jsi v jejich
pripadé je napad a atraktivni zpracovani. Vytvorené propagacni materialy reprezentujici KFI (pfipadné FF
s Gasti vénovanou KFI). Napiiklad tuzky, poznamkové bloky, platéné tasky, flashky, placky aj. To vSe
s logem, pfipadné vytvorenym layoutem KFI (FF) - viz vytvarné feSeni taSek kateder od Sandry Doan.
Predméty, které si budou studenti vozit ssebou po svété a zahranicni studenti, hosté a partnefi

univerzity odvazet domii.
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4.  GDPR RESENi

Katedra filozofie Fakulty filozofické Zapadoceské univerzity v Plzni se bude ode dne 25. kvétna 2018
povinna noveé fidit nafizenim Evropského parlamentu a Rady (EU) 2016/679 ze dne 27. dubna 2016
o ochrané fyzickych osob v souvislosti se zpracovanim osobnich tdajii a o volném pohybu téchto tdaij
(dale jen ,GDPR), které zejména vdisledku pfistupu zaloZzeném na riziku znamena aplikaci
dodateénych povinnosti pro nékteré spravce; KFI FF ZCU ma zajem na zkvalitnéni Grovné zabezpedeni
osobnich tdajt fyzickych osob.

Uvadim proto priklad, jak feSit GDPR na konkrétni titulni a zavérecnou fotografii, pouZité vtomto
dokumentu. VSem Géastniklim, jejichZ zada (doslova) a oblicej se na fotografii vyskytuji, by byl pfedlozen
Souhlas se zpracovanim osobnich tdajii formou pofizeni fotografické, audio nebo video dokumentace
(dale jen ,Souhlas®).

Souhlas se zpracovanim osobnich tidajd formou porizeni fotografické, audio nebo video dokumentace
Ja, niZe podepsany
Jméno a prijmeni:
Rok narozeni:
Trvalé bydliste:
souhlasim s poiizenim fotografické, audio nebo video dokumentace a zpracovénim osobnich tidaji na ni uvedenyeh.
Vypsat konkrétni zpracovavané polozky datové sady osobnich idaji (fotografie, video zaznam, audio zaznam)
Soubhlas je platny pouze v pripade, Ze mé osobni tidaje budou zpracovavany pouze v rozsahu nezbytném pro dosazeni ticelu zp iani uvedeného nize a v soulad
S prislusnou legislativou.

Souhlas je poskytnut za icelem:

Vypsat konkrétni iicel zpracovani, napr.: Zveiejnéni fotografie na webovjch strankach ZCU, zverejnéni v...... (newsletter apod.), zveiejnéni video zdznamu na
webovych strankach ZCU, k prezentaci ZCU v médiich apod.

Souhlasim se zpracovanim svych osobnich lidaji Zapadodeskou univerzitou v Plzni po dobu:

Zde uvést Ihitu pro zpracovani osobnich tdajii - napr: ,po dobu trvani pracovné praviiho vztahu*, nebo ,po dobu definovanou prislusnou legislativou“nebo po dobu
zde uvedenou (podle povahy, ale pokud neni zpracovani podloZeno pravni normou, doporucujeme maximalné jeden rok).

Souhlasim se zpAstupnénim svych osobnich idaji Zapadoceskou univerzitou v Plzni:
Zdpadoceskd univerzita v Plzni je oprdvnéna pouzit mé osobni tidaje pouze v
organd a organd cinnyeh v trestnim rizeni.

Zapadoceska univerzita v Plzni je ddle opravnéna poskytnout mé osobni tidaje pouze subjektim spolupracujicim se Zapadoceskou univerzitou v Pizni na dosaZeni
primarmiho ticelu, pro ktery je udélen tento souhlas. S takovymi subjekty se Zapadoceskd univerzita v Plzni zavazuje uzaviit smlouvu obsahujici stejné podminky pro
zpracovani mych osobnich ddaji.

Zpracovani bude probihat v souladu s prislusnymi pravnimi i 0 ochrané osobnich iidaji a s Narizenim Evropského parlamentu a Rady (FU) 2016/679 ze dne 27. dubna

2016 o ochrané fyzickych osob v slosti se zp nir bnich tidaji a o volném pohybu téchto tidaji a o zruseni smérmice 95/46/ES (obecné narizeni o ochrané osobnich

ldaji).

Byl/a jsem poucen,/a o tom, Ze posky f tidajii je d

ladu s vySe uvedenym tcelem, nebo pro legitimni potreb

Iné. Déle jsem byl/a v souladu s prislusnou legislativou pouceny/a:
[ ] 0 svém pravu tento souhlas odvolat, a to i bez udani divodu,

[ ] 0 SVém pravu pristupu k témto ddajim a pravu na jejich opravu,

n Aofi/

[ ] 0 svém pravu na vymazani téchto tdaji, pokud dochazi kjejich zp ini v rozporu s
nebo byl souhlas odvolan.
Byl/a jsem také poucen/a o tom, Ze tato svd prava mohu uplatnit dorucenim Zadosti na adresu dopinit kontakini tidaje prislusného dtvaru, pro ktery byl souhlas vydan. Beru na

j; Ze odvoldni tohoto souhlasu miZe ovlivnit dosaZeni ucelu, pro ktery byl tento souhlas vydan, pokud tento iicel nelze dosahnout jinak.

prislusnou legislativou nebo v rozporu s timto

VPlzni dne....

Poapis

Souhlas musi byt zpracovan pouze v pripadé, Ze ke zpracovani osobnich tdaji neni jin€ opravnéni (napr: zak 7 povil t nebo uzaviend smlouva). Subjekt tdaji musi vzdy
dostat jednu kopii udéleného souhlasu, aby mél informace o tom, jaky souhlas udélil a jak ho miiZe odvolat. Souhlas je nutné vZdy oddélit od ostatnich sdéleni (tedy nesmi byt
soucasti jiného sdéleni, jiného dotazniku, Zadosti apod.), musi byt uveden jako samostatny list. Souhlas nesmi obsahovat vice hlasti pro vice tceli, kaZdy icel musi mit
samostatny souhlas.

Tento Souhlas (podepsany Gcastniky fotografii) by byl pfilohou tohoto dokumentu. Podobné budeme
pristupovat v dalSich pripadech.
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5. KONTAKTY

KATEDRA FILOZOFIE

Fakulty filozofické Zapadoceskeé univerzity v Plzni
Sedlackova 19

Plzen

www.kfi.zcu.cz
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